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ハイブラ プチプラ
女性向け

男性向け



プチプラ

ハイブランド

中堅ブランドⅠ

中堅ブランドⅡ



まとめ
クラスター表の上から順にプチプラ（GUからWEGO）、ハイブランド（DiorからGUCCI)、中
堅ブランドⅠ(PRADAからTOMMY HILFIGER)、中堅ブランドⅡ（ZARAからアルマーニ）と
綺麗に分かれている。

プチプラは値段も手が出しやすい。そして馴染みがある分知名度が高い。店舗数が多く全国展
開している。また年齢、性別を選ばない。接客の質が低い。

ハイブランドはデザイン性が高い。他と差をつけられる。またブランド設立の背景がよく知ら
れている。女性向けのものが多かったり洋服よりもアクセサリーなどの雑貨が豊富である。接
客の質が高い。

中堅ブランドはプチプラほど馴染みがあるわけではなくハイブランドほど知名度が高いわけで
はないのである意味大衆に知られていない。故にブランド名を聞いても何を売っているブラ
ンドなのかピンと来ない。
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